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HISTORIE
Slezsky je klub s dlouhodobou tradici, ktery byl zalozen
jiz v roce 1907 a v pristim roce tak oslavi 120 let od sveho vzniku.

OSOBNOSTI
Mezi nejvetsi osobnosti klubove historie se radi napriklad
Alois Sommer, Petr Zemlik, Zden&k Pospé&ch &i Libor Kozak.

NEJVETSI USPECHY
Historickou sezdnou pro klub byl rocnik 1996/97,

ve kterem se ucastnil INTERTOTO Cupu a zahral si napriklad

s mnichovskym TSV 1860. Mezi nejvetsi uspechy klubu
bezesporu patri také ucast ve finale domaciho poharu

v souteznim rocniku 2016/17 a v semifinale stejné souteze
v sezone 2023/24. V sezone 2017/2018 se pote Slezsky
stal celkovym vitezem druhe nejvyssi souteze.




CASOVA 0SA

Na tizemi Opavy plisobi
nékolik fotbalovych
oddill, které se postupné

sluéuji a formuji budouci Vybudovani

podobu klubového nového stadionu

fotbalu ve mésté. v arealu za koupalistém. Prichod trenéra,
Postupné vznikaji kluby Oteviraci utkani proti Otevreni stadionu a pozdéjsSiho

DSO Banik Opavaa TJ Lokomotivé Bukurest K tymu pFichazi v Méstskych sadech, generalniho manazera,
Tatran Opava. sleduje 7 251 divakd. trenér EvZzen Hadamczik. dnesni Simply Areny. ALOISE SOMMERA.

1908-1955 1996 191 - 1913 198

1907 1990 1908 1972 1977 1934

Zalozeni prvniho Slouéeni klubti DSO Banik Klub méni nazev Historicky postup Historiékv postup - . Navazani partnerstvi
fotbalového klubu Opava a TJ Tatran Opava na ikonicky TJ Ostroj do treti ligy. do druhé ligy se spoleénosti Kaucuk
v Opaveé pod nazvem pod jednotny nazev Banik Opava, ktery pouziva _ ' | a prichod trenéra
Troppauer FuBBballverein Opava. nasledujicich 36 let. - : ; PETRA ZEMLIKA.
(TFV).
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6. misto v nejvyssi
soutézi - nejlepsi ligové
umisténi v historii klubu.

Ugast v zakladni skupiné
UEFA Intertoto Cup.

Rekordni domaci
navstéva: 15 350 divaku
na utkani proti

AC Sparta Praha.

1990

Historicky postup

do prvni ligy.

Historicky Gspéch

v domacim poharu.
Slezsky se jako ucastnik
druhé ligy dostal az

do finale, kde prohral
nejtésnéjSim moznym
vysledkem se Zlinem.

2016

a sestupuje az do
krajského preboru.

2017

Navrat mezi eskou
fotbalovou elitu

po 13 letech a zaroven
prvni triumf klubu

ve druhé lize.

Slezsky znovu
bojuje o navrat

do nejvysSi soutéze
v barazi s prazskymi
Bohemians.

T 2022

2005

Klub celi existencni krizi

: FORTUNA
NARODNI LIGA

Klub vstupuje do nové éry
pbd vedenim spoleénosti
Simply You Vision, a.s.

a Football Group, a.s.

2026

2024

Klub po dlouhych letech
prechazi z vlastnictvi
mésta do soukromych
rukou, konkrétné pod
spoleénost A.l.K. spol.

'Sro.

Semifindle MOL Cupu
proti AC Sparta Praha
sleduje 6 583 divak

L




Stadion anglickeho typu byl otevren
vV roce 1973 a jeho kapacitaCini 7 524 mist.

Dlouhodobe patri mezi nejkvalitnejsi zazemi
ve druhée nejvyssi soutezi a splhuje podminky
pro poradani utkani prvni ligy. Soucasti arealu
je vyhrivany travnik i umele osvetleni.

Diky sve konstrukcei a blizkosti tribun
< hraci plose poteé vytvari stadion atmosferu,

<tera patri k nejvyraznejsim ve druhe lize.
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Nedilnou soucasti klubu jsou samozrejme
takeé fanousci, kteri se radimezi nejlepsi nejen
ve druhe lize, ale v celé republice.

V aktualni sezoné& navstévuje domaci utkani v prumeéru
vice nez 2 000 divakU, coz predstavuje druhou nejvysSsi

navstevnost v ramci Chance Narodni Ligy.

Na utkani proti rezerve ostravskéeho Baniku dorazilo
na stadion dokonce 4 500 fanouskau.

Vyraznou podporu ma klub také pri venkovnich

utkanich, kdy fanousci pravidelne doprovazeji tym
na vyjezdech po celé republice a vytvareji mu silne

domaci prostredi i mimo Opavu.




SLEZSKY DO SKOL
Projekt, ktery bezi od sezony 2023/24.
-unguje formou besed na zakladnich skolach,

ooveédomi o klubu, dulezitosti vzdélani

a sportu obecne.

NADACNI FOND SLEZSKY SLEZSKU
Fond je zalozen k efektivhejsimu smerovani
aktivit v oblasti spolecenske odpovednosti.
Jak jiz nazev napovida, bude se soustredit
zejmena na projekty ve Slezsku.

orostrednictvim kterych se snazime budovat vetsi
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PRO CISTY FOTBAL

Projekt, jehoz cilem je po svych venkovnich

utkanich zanechavat satnu uklizenou a odpad

roztrideny. Do projektu jsou zapojeni takeé fanousci,

ktefi po kazdém utkani uklidi svlj sektor. V soutasné

dobe jedname o podpore projektu s Nadaci Tipsport.

SPORT BEZ ODPADU

Jedna se o projekt, ktery realizuje Nadace Tipsport

ve spolupraci s Institutem cirkularni ekonomiky

(INCIEN). Cilem projektu je pomahat s
KlubUm snizovat jejich ekologickou sto

oredevsim prostrednictvim lepsino na

nortovnim
U —

<ladani s odpady,

efektivnéjSino provozu stadionu a zmény kazdodennich

navykd fanouskd, hracu i zaméstnancu.




L I ML T
S A ||'|I$- L
W 4 AR TETY




SOCIALNI SITE

Socialni sité predstavuji jeden z nejvyznamngjsich komunikacnich kanalt klubu

a umoznuiji partnerdm primé osloveni aktivni fanouskovské komunity.

INSTAGRAM
e 15087 sledujicich
e 12% narust od minulé sezdny

FACEBOOK
e 17 340 sledujicich
e 13% narust od minulé sezény

YOUTUBE
o 2 320 sledujicich

X (TWITTER)
e 3168 sledujicieh
¢ 2% néarust od minulé sezdny

THREADS
o 1911 sledujicich
o 22% narust od minulé sezdny

TIK TOK
e 3097 sledujicich
e 30% narust od minulé sezdny
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SOCIALNI SITE

Socialni sité klubu nabizeji partnerim moderni a atraktivni prostor
pro prezentaci znacky s primym zasahem aktivni fanouskovske komunity.

MOZNOSTI PREZENTACE PARTNERU

e Brandovany obsah a partnerske prispevky

. Prezentace partnerav reels a videich

VSTRELENE gLy 42 /

. Stories a matchday coverage i1 %_ e

NEILEPSI STRELEC

=V & : i \
e Souteze a fanouskovske aktivace i | 0o AN 5
_\

PRINAS) vAM

e Produktove integrace Yy - ﬂm

A SBLRAE Suagvay

f Zobrazit hleg 1 .
| prehledy Propagovat pispgyek

o Dlouhodobe kampane a série
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LOGO NA DRESEGH

Hraci sada predstavuje jednu z nejviditelnejsich forem
partnerstvi a zajistuje pravidelnou prezentaci znacky
bé&hem utkani, medialnich vystupu i klubové komunikace.

MOZNOSTI UMISTENI LOGA:
« PREDNI STRANA

hrud

obeé klicni kosti

levy rukav

« ZADNI STRANA
nad jmeénem
pod cislem




LOGO NA KRATASECH

MOZNOSTI UMISTENI LOGA:
« PREDNI| STRANA
prava nohavice

« ZADNI STRANA
obé nohavice

horni ¢ast kratas
b




LOGO NA WARM UP OBLEGENI

Prostor pro prezentaci partnera nabizi také
rozcvicovaci obleceni pouzivane bezprostrednée
pred utkanim.

Tato forma prezentace zajisStuje viditelnost behem
predzapasového programu, tedy rozcvicky hracu
pred utkanim a take v ramci kluboveho obsahu

na socialnich sitich.




LOGO NA TRENINKOVEM OBLEGENI

Logo partnera muze byt umisténo také

na treninkovem oblecCeni A-tymu, ktere je
pravidelne vyuzivano behem tréninkoveho
procesu. Pravidelne je takeé soucasti kluboveho
obsahu na socialnich sitich.




REKLAMNI LED PANELY

LED panely umistené podél hraci plochy pod protilehlou
tribunou F zajistuji maximalni viditelnost v primém televiznim

zaberu naproti hlavnim kameram.
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Format 92 x T m umoznuje dynamickou, moderni a vysoce
atraktivni prezentaci znacky behem celého utkani, s moznosti
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VELKOPLOSNA LED 0BRAZOVKA

Velkoplosna LED obrazovka umistena

Vv rohu mezi tribunou F a H nabizi vyrazny
prostor pro prezentaci partneru v prubéhu
celého zapasoveho dne.

Pred utkanim, o poloCase a po jeho skonceni
umozniuje vysilani reklamnich spotu se zvukem,

zatimco behem hry je mozné zarazovat spoty bez
Zvuku v presne definovanych casovych blocich.

Soucasti nabidky je také moznost umisteni loga
spolecnosti v prostoru pod ukazatelem skore.
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REKLAMNI BANNER U HRISTE

Statické reklamni bannery umistene v bezprostredni
blizkosti hraci plochy patri mezi nejviditelngjsi
reklamni plochy v ramci stadionu a jsou pravidelne
soucasti televiznich prenosu i fotografii z utkani.

Nabizeneé formaty 3 x Tm a 6 x T m umoznuji flexibilni
prizpusobeni vizualni identity partnera a zajistuiji
vyraznou a opakovanou expozici znacky behem
celéeho zapasoveho dne.
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Reklamni plochy u vstupt do jednotlivych sektoru

jsou dobre viditelne pro televizni kamery i divaky
na ostatnich tribunach. Pro navstevniky daného
sektoru navic predstavuji prirozeny kontaktni bod

pri prichodu i odchodu ze stadionu.
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REKLAMNI BANNER NA STRESE TRIBL

Reklamni bannery umistené na strese tribuny F
vynikaji vybornou viditelnosti a vyraznym vizualnim

N
dopadem.
Poloha naproti hlavni tribune zajistuje silnou A\ By ;
expozici nejen pro fanousky primo na stadionu, T e -
7 . ’ B - , : ‘\". - . » | -
ale take pro televizni kamery a medialni vystupy. | A | 5 | .

l' l!w 1 | | l W“"‘mm
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REKLAMNI BILLBOARD UVNITR STADIONU

Reklamni billboard umisteny v rohu stadionu mezi
tribunou F a G zajistuje stabilni a vysoce frekventovanou
vizualni expozici v prostoru s koncentrovanou pozornosti
divakau.

Diky své poloze je velmi dobre snimatelny

take kamerami, coz vyrazne zvysuje zasah znacky e e ——————————————

i v ramci prenost a medialniho pokryti utkani. _, %
'_ = R e B o e !"'1';'}:?;; i 2



REKLAMNI PLACHTA NA TRIBUNE

Reklamni plachta umistena na tribunée zajistuje
vyraznou a neprehlednutelnou vizualni expozici

v prostoru stadionu s vysokou koncentraci divaku.

Diky sveé poloze je dobre viditelna jak pro navstevniky

jednotlivych tribun, tak i v rdmci televiznich zabéru,
COZ vyrazne zvysuje jeji medialni dosah




REKLAMNI BANNER NA VNEJSI STR/

Reklamni plocha na vnejsi strane tribuny H nabizi vyraznou

viditelnost z prostoru Méstskych sadu a prirozené zasahuje
navstevniky prichazejici na utkani diky umisteni u jednoho
z hlavnich vstupU do arealu.

Soucasne oslovuje i Sirokou verejnost pohybuijici se
v okoli stadionu. Diky sve poloze zajistuje znaCce
dlouhodobou a kontinualni prezentaci behem celého

roku, nejen v ramci zapasovych dna. PEC Y e mee

2 NARODNI LIGA.
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REKLAMNI BANNER NA OPLOCEN,

Reklamni bannery na oploceni stadionu jsou
situovany u druhého hlavniho vstupu do arealu,
cimz prirozene oslovuji navstevniky prichazejici
na utkani.

| okalita se vyznacuje take vysokym pohybem osob,
oredevsim v jarnich a letnich mesicich, kdy do
ofilehlého parku proudi stovky navstévnika.

Diky své poloze tak bannery zajistuji znacce
dlouhodobou viditelnost behem celého roku,
nejen v prubé&hu zapasovych dnu.
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REKLAMA NA STRESE STRIDACEK

Reklamni plocha na strechach stridacek domacich
i hostu je dobre viditelna z hlavni tribuny. Znadka je tak
prezentovana v bezprostredni blizkosti deni na hristi.

Diky prirozenému pohybu hradu a trenérd béhem utkani
navic prirozene pritahuje pozornost a zajistuje opakovanou
vizualni expozici v prubéhu celého zapasu.




LOGO UVNITR STRIDACEK

Tento reklamni prostor je viditelny zejmeéna
v ramci televiznich zabéru a fotografii z utkani.

plyYou SimplyYou SimplyYou SimplyYou .

suticals Pharmaceuticals Pharmaceuticals Pharmaceuticals

LGUGO ¢ Y (( .“ﬂ] 1;} TVNOILYNHI LN

‘ ‘ , ¥ ] L] L , D atlila ( lll |
= et ’ 0 - di



LOGO NA VIP BOXEGH

V ramci hlavni tribuny jsou k dispozici VIP boxy, _, LB
 p— i

"m/ e ,,

na ktere je mozné umistit logo partnera.

Tato pozice zajistuje vysokou viditelnost ze vsech
tribun stadionu a prirozene pritahuje pozornost

navstévnikl béhem celého utkani.
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Prezentacni tabule umisténé v press centru a mixzone
slouzi jako oficialni pozadi tiskovych konferenci, medialnich

Chance NARODNI LIGA™

vystupul a hraéskych rozhovoru po utkani.

Clavin

Pharmaceuticals

{SimplyYO“J —

Umisténa loga partneru jsou tak pravidelné viditelna

"b'
Clavin
oy
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v klubovych i externich mediich, na fotografiich
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LOGO NA VSTUPENKACH

Logo partnera je umisteno na jak na fyzicke vstupence,
tak take na jeji elektronicke verzi.

/nacka se tak dostava do primeho kontaktu s kazdym
navstevnikem utkani a zajistuje vysokou frekvenci

viditelnosti jiz pred vstupem na stadion i v ramci
digitalni komunikace klubu.




LOGO NA TISKOVINACH

NejvetSim partnerdm nabizime také umisténiloga

na klubovych tiskovinach a marketingovych materialech
(napr. plakaty s pozvankami k utkani, tymova fotografie,
hracske karticky uréené k podpistiim a rozdavani

#vomest #mdest #Dudice

fanouskim a dalSi oficidlni materidly), imz je zajiSténa |
, %, | 25.K0L0
Siroka a konzistentni prezentace napric klicovymi W 08/03/2715:30

komunikacnimi kanaly. 27,4010

21/03/2718:30

. 29, KOLD
- 04/04/2713:30

7 | KoL .
- 09/04/27 18:30.




LOGO V SEKCI PARTNERU

Logo partnera je standardne umisteno
na oficialnim webu klubu v sekci partneru,
kde zajistuje dlouhodobou online viditelnost znacky.

Stejne tak je soucasti zapasoveho zpravodaje
v sekci partnerd, a to jak v jeho tisténé,

tak i elektronicke verzi.

Dale je logo prezentovano na TV obrazovkach

ve VIP prostorech v ramci prehledu klubovych partneru.

Pro hlavni partnery je navic k dispozici moznost
umisteni loga v paticce webovych stranek klubu.

(,‘j tnefi kiubu | Slezsky FCO. X +

GENERALNi PARTNER

Simply

Pharmaceuticals

PREMIOVi PARTNERI

v

HLAVNi PARTNERI

Lemon

LEKARNA

EOVOAROT A SRERNT CLIROVINY

VYZNAMNI PARTNERI




LOGO NA TROLEJBUSU

Ve spolupraci s MDPO Opava je k dispozici
klubovy trolejbus, ktery predstavuje unikatni
formu mobilni reklamy v ramci mesta.

Na jeho exteriéru je mozne umistit loga
nejvétSich partnert klubu, &imz je zajiSténa
dlouhodoba a opakovana viditelnost v ulicich
mesta i v kazdodennim provozu.




REKLAMNI BANNER NA WEBU

Bannerova plocha na oficialnim webu klulbu nabizi J

moznost umisteni reklamy partnera v nejnavstevovanejsich
castech webu, vcetné homepage, a zajistuje tak vysokou
a opakovanou viditelnost v ramci digitalniho obsahu klubu.

B Oficidini web Slezského FC & x
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N \yovA SEZONA, NOVY PARTNER, NOVE DRESY
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REKLAMNI BANNER V NEWSLETTERU

Bannerova plocha v klubovém newsletteru

MESTSKY STADION OSTRAVA
STREDA I5. DUBNA - 17.00

predstavuje efektivni formu primé komunikace
s fanousky a odbérateli. / e

siadovany dusl protl rezarv ostravského)
 koupi v$lupenak naleznate v Sinku na weou

Umisténi partnera v newsletteru zajistuje PR [—

ZAPASOVY MAGAZIN ZLUTOMODRA OPAVA

Zapasovy magazin ZLUTOMODRA OPAVA bude, jako

- ’ e <l W viEdy, k dispozici i pfi sobatnim slagru s Bmem. Svij
P T vitisk si miZele zakoupit na centralni pokladné pi

wstupu do arealu u Stieinice, ve stinku fanshopu
nebo take ve stinku s obéerstvenim za tribunou G.
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M A S LEZ S KY S E SALU U W aktuglnim vydani na vas Geka mimo jing zajimay
rezhovor s trenérem kategorie U15 LukiSem
Cerninem, a samozfejmé i spousta dalsiho éenl z

AKCE PLATI DO VYKOPU UTKANI S BANIKEM 15. DUBNA 16:00

Hovi prodejna

oravidelnou expozici v ramci elektronicke
Rojal expres

<omunikace klubu a umoznuje primy zasah ‘ ‘
aktivni fanouskovske zakladny.
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REKLAMA V ZAPASOVEM ZPRA VUDA:II;*

V radmci zapasoveho zpravodaje, a to jak

Vv jeho tistene, tak i elektronicke verzi,

je k dispozici reklamni prostor pro prezentaci
partnera.

Reklamu je mozne do zpravodaje uvolnit
ve formatech A5 nebo Aé.

‘ Meg at\p ovatka
o 125 m\\\onﬁ




ROLL UP VE VIP ZONE

Roll up partnera Ize umistit ve VIP prostorech

stadionu, respektive pri vstupu

Jedna se o flexibilni a snadno o

do techto prostor.

oMmeénitelnou

formu prezentace, ktera zajistu;

e viditelnost znacky

v prostredi s vysokou koncentraci hostu a partneru

béhem zapasovych dnu.

)

Profesionalni pe
o Vase zdravi a ki

Navstivte Lemon lékarny
a éerpejte SUPER VYHODY
s klientskou kartou Lemon.

o
L,EEET:H AP \

Vice se dozvite u nds a na

lekarnalemon.cz




TV OBRAZOVKY VE VIP ZONE

TV obrazovky ve VIP zone umoznuji prezentaci

reklamnich spotd, grafic
komunika&nich formatd

<ych vizuall a dalSich
partnerd.

Jedna se o efektivni digitalni plochu s vysokou

mirou pozornosti, ktera zajistuje opakovanou

viditelnost znacky behem zapasoveho dne

v premiovem prostredi VIP prostoru.

DALSI UTKANI
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PARTNER UTKANI

V ramci partnerstvi s konkréetnim utkanim je zajisten

komplexni balicek viditelnosti napric stadionem,

digitalnimi kanaly i matchday komunikaci:

PoloCasova soutez na hraci plose
| 0go na titulni strane zapasoveho zpravodaje
Reklamni plocha A5 v zapasovem zpravodaji

Animace na LED panelech v celkove delce 60s

RO
Re
Re

Reklamni spot na LED obrazovce
Prezentace na TV obrazovkach ve VIP prostorech

I-up ve VIP prostorech
Klamni banner v ¢lanku k utkani

<lamni banner v predzapasovem newsletteru

Prezentace na socialnich sitich klubu
2x VIP Gold vstupenka
6EX

klasicka vstupenka
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FANZONY

Partnerstvi nabizi moznost viditelne prezentace pri domacich utkanich.
Soucasti aktivace muze byt napriklad prezentaéni stanek spole¢nosti
v klubové fanzéng, ktery umoznuje primou prezentaci znacky, produktu
Ci sluzeb a interakci s navstevniky utkani.

AUTOGRAMIADY b

Soucasti partnerstvi je moznost prezentace znacky v ramci veFejﬁ'/oh
klubovych autogramiad, které predstavuji primy kontakt s fanousky a silny
zasah cilové skupiny. Partner muze také vyuzit zapojeni hracu klubu pro
vlastni marketingovou prezentaci, napriklad v ramci predstaveni novych
produktu nebo firemnich akci.




PARTNERSKE AKCE

Soucasti partnerstvi je take ucast na klubovych eventech

a networkingovych akcich. Mezi ne patri napriklad tradicni
bowlingc;vy turnaj, klubovy ples a dalSi setkani partnerd,

ktera podporuji dlouhodobe vztahy, neformalni komunikaci

a propojeni v ramci partnerske site klubu. \

FIREMNI EVENTY e 7lis,

VIP zazemi stadionu Ize vyuzit take pro poradani firemnich

a partnerskych akci. Soucasti této nabidky je moznost doplnit

program o prohlidku stadionu, ktera navstévnikim pFiE)IiZi zazemi
klubu. V ramci arealu je k dispozici také malé hriste s umelym

P L

travnikem (UT), ktere Ize vyuzit pro doprovodnéﬂrﬁdivity nebo

&5

neformalni sportovni program. ’







HOSPITALITY

Nabizime komplexni portfolio vstupenek
a zazitku pro nase partnery a jejich hosty

Soucasti nabidky jsou jak klasické vstupenky, tak take vstupenk

b
- !?,‘J E N
(lavin |

1

Chancé 1

do VIP Silver Ci VIP Gold zony se sedadly primo uprostred hlavn

tribuny s idealnim vyhledem na hraci plochu.

Pro maximalni soukromi a premiovy zazitek je k dispozici

(| ATAN N

také moznost pronajmu soukromeého salénku.

V navaznosti na vysi partnerstvi nabizime také moznost
parkovacich mist primo u stadionu.




Slezsky fotbalovy club Opava a.s.
Lipova 105/2

746 01 Opava

Ceska republika

Ing. Filip LABUDA
vykonny reditel klubu

e-mail: labuda(@sfc.cz
mobil: +420 778 752 695




